
 

1 
 

  بررسی تاثیر رقابت در بازار محصول بر خوانایی گزارشگری مالی

 میثم محمودزاده 

  گروه حسابداری، واحد الیگودرز، دانشگاه آزاد اسلامی، الیگودرز، ایران

 هچكید

کند، محیط ناپایدار و رقابت روزافزون برای جذب منابع محدود است. براساس مطالعات اخیر، ها را از چند دهه قبل متمایز میآنچه در دنیای امروز شرکت

ابراین، توجه به بازار رقابت در گیرد؛ بنهای خارج از مرزهای شرکت تأثیر میهای گروهتصمیمات تأمین منابع مالی شرکت، هم از عوامل داخلی و هم از فعالیت

رو، لازم ازاین ، شود ها اهمیت دارد و از عوامل اصلی رشد و پیشرفت آنها محسوب میتعیین روش تأمین مالی مناسب برای افزایش بازده و ادامۀ حیات شرکت

یابی به عملکرد مطلوب ای برای دستمنزلۀ وسیلهپذیری بهه رقابتها برای انتخاب بهترین ترکیب سرمایه، هنگام گرفتن تصمیمات مالی، باست مدیران شرکت

جامعه  راستا این در. است گرفته صورتبورس اوراق بهادربررسی تاثیر رقابت در بازار محصول بر خوانایی گزارشگری مالی در  هدف با حاضر د. پژوهشتوجه کنن

خوانایی گزارشگری  بر محصول بازار رقابت داد نشان نتایج. شد آزمونو  گردآوری 1400-1395سالهای در  بورس اوراق بهادر شرکتهای نمونه از   10 آماری 

  است  داشته معناداری تأثیرمالی 

 .بورس اوراق بهادر، ، بازار ، رقابت،  محصول خوانایی گزارشگری مالی ، رقابت در بازار محصول: هاواژهكلید

 مقدمه 

م مندرج در خوانایی گزارشگری مالی نیز »شفافیت متن و موفقیت در قابل فهم بودن اطلاعات مالی« تعریف شده است که کمک شایانی به درک اعداد و ارقا

ا دربارۀ عملکرد مالی های مالی، اطلاعات ارزشمندی رکند و از این رو، از اهمیت بسزایی برخوردار است . به بیان دیگر، خوانایی صورتهای مالی میصورت

گذارد و رشد عملکرد را ازطریق تحریک نوآوری های مدیریت برای بهبود نوآوری و بازده محصول تأثیر میرقابت در بازار محصول، بر انگیزهکند. شرکت ارائه می

خوانایی داری بر ابت بازار محصول تأثیر مثبت و معنی( نشان داد رق2013(. در این زمینه باقری )2014دهد )چن، لی، ماری، وری ارتقا میو بهبود بهره

در دنیای پرتلاطم رقابتی امروز، کسب و حفظ مزیت رقابتی شرط بقا و عملکرد بالای شرکت های مختلف تولیدی و خدماتی   گذارد.جای میبه گزارشگری مالی 

شود دهی شرکت است. در ادبیات راهبردی نیز بیان میشفافیت اطلاعات و گزارش ز عوامل داخلی تأثیرگذار بر جذب تأمین مالی شرکت از منابع خارجی،  است.

هاست منزلۀ قدرت بازاری شرکتگذارد و کسب مزیت رقابتی بهها در محیط رقابتی، راهی جز کسب مزیت رقابتی برای آنها باقی نمیکه حفظ و بقای شرکت

طور شود. بهالمللی تعریف میداشتن و افزایش سهم خود در بازارهای ملی و بیناقتصادی بنگاه برای ثابت نگاه منزلۀ تواناییپذیری به(. رقابت2014زاده، )عباس

آوردن سهم فروش و تأمین مالی دستمعمول این استدلال وجود دارد که هرچه سهم بازار نسبت به سایر رقبای تجاری در صنعت زیادتر باشد، شرکت برای به

یابد )خدادادی و آقاجری، شود. درنتیجه هرچه تعداد رقبا در صنعت بیشتر باشد، رقابت در آن صنعت نیز شدت بیشتری میرو مییشتری روبهبا تعداد رقبای ب

 (. 2000شود )آلن و گاله، شود که رقابت فشردۀ بازار محصول سبب ایجاد انگیزه در مدیران برای عملکرد کارا می(. در ادبیات رقابتی عنوان می2009

طور کلی رقابت در بازار دهد. بهسمت ارتباط بیشتر با سهامداران و افزایش کارآیی سوق میکند که رقابت، مدیران را به( بیان می1980در همین زمینه کیو )

منزلۀ شده است و به ها مطرحکتسازمانی و عاملی مهم و حیاتی در گرفتن تصمیمات افشای اطلاعات توسط شرمنزلۀ سازوکاری برای حاکمیت برونمحصولبه

های بازار محصول، نوسانات متغیرهای (. در مطالعات بسیاری ویژگی2017کند )عبدوه و ورلا، آفرینی میها نیز نقشای اثرگذار بر ارزش سهام شرکتمؤلفه

ویژه رقابت در بازار محصول بررسی انجام ده در سطح صنعت و بهکننکلان اقتصادی و عوامل مؤثر بر محیط کار بررسی شده است؛ اما کمتر دربارۀ عوامل تعیین

 (. 2017شده است )سیمیونِدِس، 
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شوند. ها و اوراق مشارکت، تحت قوانین و مقررات خاصی دادوستد میشده از قبیل سهام شرکتیافته سرمایه است که در آن اوراق پذیرفتهازار رسمی و سازمان

انداز و سرمایه و الزامات قانونی برای متقاضیان سرمایه است؛ یعنی مرجع رسمی و مطمئنی است که ، حمایت از صاحبان پسمشخصه مهم بورس اوراق بهادار

ند. از گذاری در آن به جریان انداخته و با خرید اوراق بهادار از بازده مناسبی برخوردار شوتوانند وجوه مازاد خود را برای سرمایهانداز میدارندگان سرمایه و پس

برند و این به دو دلیل ویژگی عمده بازار است؛ اول، تمام معاملاتی که روی می نام یافته¬عنوان یک بازار متمرکز، منسجم و سازمانبورس اوراق بهادار معمولاً به

 در دیگر طرف از. هستند بورس عضو که گیردمی صورت گرانی¬شوند در تالار بورس و به دست کارگزاران و معاملهشده در بورس انجام میاوراق بهادار پذیرفته

ترین قیمت برای مشتریان خود خریداری کنند. همچنین سعی دارند که اوراق بهادار را به بالاترین قیمت ه پایینب را بهادار اوراق کنندمی سعی کارگزاران بورس

بهادار این است که خریداران مطمئن شوند حداقل قیمت را برای خرید سهام پرداخت پیشنهادشده به فروش برسانند. هدف از وضع مقررات در بورس اوراق 

های طورکلی، بورسبه .(1392سایت بورس، رسانند )وبکنند و فروشندگان نیز اطمینان حاصل کنند که اوراق بهادار را به بالاترین قیمت ممکن به فروش میمی

 هایبورس از مثال برای. نمایندمی فعالیت یافته، سازمان بورس چند یا یک کشورها از برخی در. هستند مشهود کیفیزی تشکیلات یافته،¬اوراق بهادار سازمان

ای همانند بورس فیلادلفیا و شیکاگو اشاره نمود. بورس نیویورک با های منطقهو بورس 2، بورس امریکا  1نیویورک بورس به توانمی امریکا، در یافته سازمان

 ها است.یافته شرایط پذیرش اعضاء و شرکتهای سازمانیافته دنیا است. ویژگی بارز بورسترین بورس سازمانسال قدمت، بزرگ 200بیش از 

علاوه . منزلۀ کنترل شرکت بر قیمت و سطح تولید محصول استشود. قدرت بازار بهها تعریف میار شرکتمنزلۀ قدرت بازهای مالی بهرقابت در بازار در پژوهش

اهمیت نقش  .های اخیر نشان داد سبک ارائه و خوانایی گزارشگری مالی نیز یکی از معیارهای مهم شناسایی احتمال تقلب است بر اطلاعات کمّی، پژوهش

کند؛ بنابراین، خوانایی آنها از اهمیت زیادی ها، اطلاعات ارزشمندی دربارۀ عملکرد مالی شرکت ارائه میین است که این صورتهای مالی در اسبک ارائۀ صورت

لیت منظور بهبود خوانایی و قابگروهی مطالعاتی برای ارائۀ رهنمودهایی به 1967برخوردار است. در این راستا، کمیسیون بورس و اوراق بهادار آمریکا در سال 

کرد از آنجا که همۀ منتشر شد، توصیه می 2012 باعنوان گزارش ویت 1969ها که در سال ها تشکیل داد. نتایج این گزارشهای افشای شرکتفهم رویه

)سرلک  . ید خودداری کنندهای پیچیده، طولانی و یا زاها باید از انتشار گزارشها نیستند؛ شرکتهای پیچیدۀ شرکتگذاران قادر به فهم سریع گزارشسرمایه

های مالی خود بهره های خاصی برای ارائۀ گزارشدهند مدیران از سبکهای پیشین نظیر لی ، آجینا و همکاران  و حسن نشان میپژوهش (.2016و میرزایی، 

ای مالی خواناتری منتشر کنند. با وجود این، بیشتر هکنند صورتدنبال ارائۀ گزارشی از عملکرد خوب خودند، تلاش میبرند؛ به طوری که وقتی مدیران بهمی

های سالانۀ شرکت دارند ؛بنابراین، پژوهش حاضر با هدف بررسی تاثیر کردن عملکرد ضعیف خود سعی در ارائۀ اطلاعات مبهم در گزارشمدیران برای پنهان

های شناسی و یافتهرفته است. در ادامه مبانی نظری و فرضیۀ پژوهش، روشصورت گبورس اوراق بهادررقابت در بازار محصول بر خوانایی گزارشگری مالی در 

 شود.پژوهش ارائه می

 

 پژوهش  و پیشینه  مبانی نظری

 

های مختلف در تولید و فروش کالا رقابت تنگاتنگی دارند و کالاهای آنها نسبت به یکدیگر برتری چندانی منظور از رقابت در بازار محصول این است که شرکت

پذیربودن بدین دیگر، رقابتعبارت به  (؛2013پور و بذری، کند )خدامیسمت انحصار یا انحصار چندجانبه تمایل پیدا میندارد؛ زیرا اگر غیر از این باشد، بازار به

تر از سایر رقبا تری تولید کند یا کالاهای تولیدی خود را با قیمتی پایینمعنی است که شرکت نتوانسته است شیوۀ تولیدی در پیش بگیرد که کالاهای باکیفیت

شود؛ زیرا شرکتی که توانسته بودن مطرح میازار محصول در مقابل انحصاریبودن بعرضه کند و درنتیجه بازار فروش را در دست خود بگیرد؛ بنابراین، رقابتی

خان و تر عرضه کند، انحصار بیشتری در بازار داشته است )سلیمانهای پایینتر یا با قیمتهای تولیدی، کالاهایی باکیفیت بالاسازی روشواسطۀ بهینهباشد به

کنند و افزایش درجۀ رقابت، نااطمینانی در عملکرد بازار و مشتریان بیشتر در بازار محصولات با یکدیگر رقابت می ها برای گرفتن سهم(. شرکت2017پورزمانی، 

(. درواقع، 2017مازوئی، پور و شعبانیشود )سپاسی، کاظمنداشتن عملکرد کل صنایع یا کل اقتصاد میدهد؛ این نااطمینانی سبب قطعیتشرکت را افزایش می
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مقایسه را شود؛ زیرا اطلاعات مشابه و قابلهزینۀ سرمایه و ریسک ورشکستگی می ، ت در بازار سبب افزایش شفافیت و کاهش عدم تقارن اطلاعاتیوجود رقاب

خان و د )سلیمانشده توسط مدیریت شرکت استفاده کرتوان از سایر رقبای فعال در بازار کسب کرد و از آنها برای بررسی درستی ادعاها و اطلاعات ارائهمی

های تولید و جلوگیری از کند و انگیزۀ مدیران را برای کاهش هزینهمنزلۀ سازوکاری راهبردی عمل میطور کلی رقابت در بازار محصول به(. به2017پورزمانی، 

های مدیریت برای بهبود نوآوری و بازده انگیزه دهد. رقابت در بازار محصول، بر[ افزایش می15واگذاری سهم بازار به رقبا و جلوگیری از خطر ورشکستگی]

 (.2014دهد )چن، لی، ماری، وری ارتقا میگذارد و رشد عملکرد را ازطریق تحریک نوآوری و بهبود بهرهمحصول تأثیر می

 

( 2014مقدم و حاجب )گذارد. قاسمیه، غیوریجای میداری بر عملکرد مالی به ( نشان داد رقابت بازار محصول تأثیر مثبت و معنی2013در این زمینه باقری )

یر دهد یا خیر. آنها دریافتند که تواند میزان تأثیر اهرم مالی بر عملکرد را تغینیز درصدد پاسخگویی به این سؤال برآمدند که آیا رقابت در بازار محصول می

کند. نتایج پژوهش گذارد و نشان دادند این تأثیر با توجه به سطوح مختلف اهرم مالی تغییر میرقابت در بازار محصول تأثیر مثبت و معناداری بر عملکرد می

 شود. ن، این تأثیر کمتر میدهد با افزایش سطح رقابت، تأثیر اهرم مالی بر عملکرد بیشتر و با کاهش آآنها نشان می

 

کنندۀ ماهیت کنندگان آنها و بیانای استفادهنحوی ارائه دهند که پاسخگوی نیازها و متناسب با دانش پایههای مالی با مقاصد عمومی، باید اطلاعات را بهگزارش

شود. از های واحد گزارشگر تهیه میا میزان آگاهی متفاوت از فعالیتکنندگان مختلف بهای مالی برای رفع نیازهای استفادهشده باشد. گزارشاطلاعات ارائه

های واحد گزارشگر و کنندگان از دانش متعارفی دربارۀ فعالیتشود که استفادههای مالی عموماً بر اساس این فرض تهیه میرو، اطلاعات مندرج در گزارشاین

ای که برای رفع نیازهای . در عین حال، اطلاعات پیچیده.اطلاعات و تمایل به انجام این کار را نیز دارند  نحوۀ حسابداری برخوردارند و همچنین، توانایی مطالعۀ

گونه های مالی حذف شود؛ گرچه اینکنندگان مشکل است، از صورتشود، نباید به بهانۀ اینکه درک آن برای برخی از استفادهکنندگان مربوط تلقی میاستفاده

شود و شامل متن نیز هست. بر این اساس، هرچه ای ساده ارائه شود. کیفیت گزارشگری مالی فقط در قالب اعداد بیان نمیگونهید تا حد امکان بهاطلاعات نیز با

 (.2013 ، )فُسو . شودگذان منجر مییابد؛ درنتیجه به درک بهتر سرمایههای مالی بیشتر باشد، کیفیت آن افزایش میخوانایی صورت

 

دهد، شایان توجه بسیاری از پژوهشگران است. خوانایی های مالی را افزایش میعنوان یکی از معیارهای مهمی که کیفیت گزارشایی گزارشگری مالی بهخوان

گی متن ایجاد شود. هنگام مطالعۀ هر متن برای خواننده حسی دربارۀ میزان پیچیدگی یا سادگیری میصورت کیفی اندازهیک ویژگی اطلاعاتی است که به

دهد هرچه پیچیدگی متن کمتر باشد؛ شود که در فهم مطالب تأثیر بسزایی دارد. این در واقع همان سطح خوانایی متن است. شواهد تجربی موجود نشان میمی

کند و کنندگان، دشوار یا آسان میستفادههای مالی را از نظر ادر ادبیات حسابداری و مالی نیز، شناخت عواملی که درک صورت .رود میزان درک آن بالاتر می

گرفته دربارۀ پیامدهای خوانایی های صورتطوری که، پژوهشخوانایی گزارشگری مالی، از مسائل مهمی است که همواره درخور توجه پژوهشگران بوده است؛ به

، نقدشوندگی سهام و مالکیت .بینی سود تحلیلگران ندگی و صحت پیشپوشش، پراک ، دهد خوانایی تأثیرات بسزایی بر پایداری سود های مالی نشان میگزارش

 (.2008ثقفی و ابراهیمی، ) و احتمال گزارشگری متقلبانه دارد. های مدیریتیبینینهادی ، پیش

 

پرداخت. وی در این پژوهش برای  2015تا  1994های های آمریکایی طی سالبه بررسی رابطۀ توانایی مدیریت و خوانایی گزارشگری مالی شرکت 2016حسن 

ی هاهای دارای مدیران توانمند، گزارشکینکید و شاخص طول متن استفاده کرد و دریافت شرکت -سنجش خوانایی گزارشگری مالی از سه شاخص فوگ، فلش

 کنند.مالی خواناتری منتشر می

 

سال مشاهده در بازار سرمایۀ انگلیس بررسی  -شرکت 3659ای متشکل از تأثیر خوانایی گزارشگری مالی بر هزینۀ بدهی را برای نمونه 2017بونسال و میلر  

 .شودها میکردند. نتایج پژوهش نشان داد خوانایی گزارشگری مالی باعث کاهش هزینۀ بدهی شرکت
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های حاضر در بورس سهام آمریکا پرداختند. نمونۀ آماری به بررسی ارتباط خوانایی گزارشگری مالی و هزینۀ تأمین مالی شرکت  2014ارتوگرول و همکاران  

ها هزینۀ شرکت بوده است. نتایج پژوهش نشان داد خوانایی گزارشگری مالی 2013تا  1995های سال مشاهده طی سال -شرکت 32207این پژوهش شامل 

 دهد.تأمین مالی آنها را کاهش می

 

اند؛ به خوانایی گزارشگری مالی نپرداختهرقابت بازار محصول بر طور مستقیم به بررسی تأثیر شده بهعلت آنکه مطالعات داخلی انجامدر مورد پیشینۀ داخلی، به

طی  1400نوئی اند. صفری گرایلی و رضائی پیتهشود که به متغیر وابسته پرداختهاره میویژه آنهایی اشگرفته در این حوزه بههای صورتترین پژوهشمربوط

ها را بررسی کردند و به شواهدی مبنی بر تأثیر مثبت توانایی مدیریت بر بهبود خوانایی پژوهشی تأثیر توانایی مدیریت بر خوانایی گزارشگری مالی شرکت

 ها دست یافتند. گزارشگری مالی شرکت

 وش شناسیر

 

هستند .داده های کمی  این پژوهش بصورت بورس اوراق بهادرجامعه مورد بررسی در این تحقیق، کارمندان  است، پیمایشی -توصیفی مطالعه یک پژوهش این

چند ویژگی مشترک باشند و شود که دارای یک یا ی عناصری تعریف میعنوان همهی آماری پژوهش بهجامعه نظر سنجی  حضوری و آنلاین حاصل گردید.

ی ی عناصر را که با مسئلهشود و جامعه ما همهگیری در مورد آن انجام میامکان دارد برای مطالعه انتخاب شوند. عنصر، چیز یا فردی است که عمل اندازه

تا  1395ه در بورس اوراق بهادار تهران از ابتدای سال شدهای پذیرفتهی آماری این تحقیق، شرکتجامعه.گیردپژوهش ارتباط و مناسبت داشته باشند در برمی

 :ها از بورس اوراق بهادار تهران به شرح موارد زیر استاست. دلایل انتخاب شرکت 1401پایان سال

های اطلاعاتی بر روی بانکصورت خصوص که برخی از اطلاعات بهتر است. بهشده در بورس اوراق بهادار آسانهای پذیرفتهدسترسی به اطلاعات مالی شرکت .1

 .های فشرده موجودندلوح

رسد اطلاعات مندرج در گیرد، به نظر میشده در بورس اوراق بهادار تحت بررسی و نظارت قرار میهای پذیرفته. با توجه به اینکه اطلاعات مالی شرکت2

ی م الاجراء بودن ضوابط، مقررات و استانداردهای حسابداری مالی در تهیهها از کیفیت بیشتری برخوردار است. با توجه به لازهای مالی این شرکتصورت

تر بوده و قابلیت ها همگنهای مالی این شرکترسد اطلاعات مندرج در گزارششده در بورس اوراق بهادار، به نظر میهای پذیرفتههای مالی شرکتصورت

 بلکه، است نشدهاستفاده گیرینمونه و نمونه حجم برآورد جهت خاصی یرابطه از آماری، ینمونه نتعیی برای حاضر، تحقیق در مقایسه بیشتری داشته باشند.

 تمام تهران، بهادار اوراق بورس در شدهپذیرفته هایشرکت اطلاعات تردقیق بررسی لحاظ به همچنین و کنترلغیرقابل هایپدیده اثر تعدیل یا و حذف منظوربه

 :است شدهاعمال پژوهشگر توسط زیر شروط هاشرکت

 .باشند می پژوهش آماری ی جامعه ،  1401 تا   1395 سال از ساله، 6 زمانی بازه یک در

 :گردند می تعیین زیر های فرض پیش اعمال از پس حذفی روش به تحقیق ی نمونه

 پایان تا ها آن نام و اند شده پذیرفته تهران بهادار اوراق و بورس در  1394 سال تا حداکثر که هایی شرکت ،  1386 سال از نیاز مورد اطلاعات به توجه با - 1

 .باشد نشده حذف یادشده، های شرکت فهرست از  1401 سال

 .باشد شده معامله بورس در فعال طور به ها آن سهام نظر، مورد دوره طول در - 2

 مالی دوره تغییر مطالعه مورد دورهی در و باشد ماه اسفند 29 به منتهی باید ها آن مالی دوره بررسی، مورد های شرکت مقایسه قابلیت افزایش منظور به - 3

 .باشند نداشته

 .نباشند ها، آن عملکرد بودن متفاوت دلیل به ها( بیمه و ها بانک و لیزینگ هلدینگ، گذاری، )سرمایه مالی گری واسطه های شرکت جزء - 4

 باشد. دسترس رد نیاز مورد اطلاعات - 5

های حاضر در تحقیق های روزانه مربوط به شاخص کل بازار اوراق بهادار تهران و همچنین قیمت پایانی و حجم معاملات شرکتمنظور انجام این تحقیق، دادهبه

 شده است.انتخاب 1393ماه ماه منتهی به اخراسفند 72برای 
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 یافته ها 

 

استخراج مؤلفه های تأیید شده توسط خبرگان، در ابتدا  مورد مطالعه وبورس اوراق بهادردر در این پژوهش جهت بررسی روایی مدل مفهومی با نظر خبرگان 

توسط افراد یادشده  لفه هاسازمان مورد مطالعه پیرامون مؤلفه های استخراج شده از مبانی نظری و تأیید و یا رد این مؤ به گردآوری نظر خبرگان کار تیمی در

سال سابقه کار بوده و از دانش و تجربه کافی برخوردار باشند. این سه  را افرادی تشکیل دادند که دارای حداقل بورس اوراق بهادردر اقدام شده است. خبرگان 

هایی است که پردازش آمار توصیفی عبارت از مجموعه روش شناسایی شدند. نفر با کمک مدیران و کارشناسان دفتر توسعه منابع انسانی  115افراد به تعداد 

های آماری توصیفی شامل میانگین، انحراف معیار و واریانس ، سازد. آمار توصیفی متغیرهای پژوهش در جدول زیر آورده شده است. کمیتها را فراهم میداده

 پژوهش شامل محاسبه شده استهای آماری اشاره شده برای متغیرهای این میانه و....می باشد. کمیت

آمار توصیفی متغیرها  1جدول   
 
 
 
 
 
 

 .است آمده ها، نام و نماد هر یک از این شرکت2اند انتخاب شدند. در جدول های که اطلاعات در دسترسی داشتهشرکت از شرکت 10در این تحقیق 

(محقق های نام شرکتهای نمونه)یافته 2جدول   
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 که شدهداده نمایش تکنیکال متغیرهای با هاداده کل و آزمایشی های¬این مدل بر روی مجموعه دادهدر ادامه، با استفاده از پنج معیار مختلف ارزیابی، عملکرد 

 :است شدهحاصل زیر شرح به

تکنیکال متغیرهای با هاداده کل و آزمایشی های¬داده 3جدول  

 
 R2 MSE RMSE MAPE MAE نام شرکت

 191 0.036 279 78395 0.996 شپترو

 193 0.033 276 76263 0.997 شاراک

 انحراف معیار واریانس مینیمم ماكزیمم میانه میانگین متغیرها

91/0 رقابت   89/0  16/0  97/0  87/0  786/0  

92/0 بازار محصول   82/0  28/0  65/0  99/0  934/0  

82/0 خوانایی گزاشگری مالی  78/0  32/0  78/0  41/0  659/0  

 نام شرکت نماد ردیف

 آبادانپتروشیمی  شپترو 1

 پتروشیمی شازند شاراک 2

 تهران شیمی شتهران 3

 تولی پرس شتولی 4

 پتروشیمی خارک شخارک 5

 پلاسکوکار سایپا پلاسک 6

 صنایع شیمیایی سینا شسینا 7

 صنایع شیمیایی فارس شفارس 8

 پتروشیمی شیراز شیراز 9

 پلی اکریل ایران شبلی 10
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 274 0.055 496 24667 0.990 شتهران

 0.996 شتولی

 
76237 276 0.035 176 

 170 0.031 293 86024 0.996 شخارک

 181 0.034 260 67761 0.997 پلاسک

 0.997 شسینا

 
50069 223 0.026 136 

 0.998 شفارس
 

42132 205 0.029 149 

 0.997 شیراز
 

75159 274 0.031 180 

 246 0.046 248335 112582 0.995 شبلی

 

 و نتیجه گیری  بحث . 9

 

رقابت در بازار محصول ترکیبی از سازوکار  میباشد .بورس اوراق بهادربررسی تاثیر رقابت در بازار محصول بر خوانایی گزارشگری مالی در پژوهش حاضر  هدف 

منزلۀ یک سازوکار کنترلی در محدودکردن توانایی برتر برای تخصیص کارای منابع و اثر کنترلی بر ایجاد منافع بیشتر و کارآمدی مدیریت است؛ درواقع، به

به بررسی عوامل مؤثر بر رقابت در بازار محصول بر خوانایی  گرفتههای مختلف صورتکردن منابع شرکت است؛ بر این اساس، پژوهشمدیریت در اسراف

های مالی است که اطلاعات ارزشمندی ررا دربارۀ عملکرد ها پرداختند و نشان دادند یکی از این عوامل، سبک ارائه و خوانایی گزارشگزارشگری مالی شرکت

های مالی دارد. پژوهش حاضر نیز با بینی تحریف صورتسزایی در افزایش قابلیت پیشکند؛ بنابراین، خوانایی گزارشگری مالی نقش بمالی شرکت فراهم می

پردازد. نتایج پژوهش ها میهای مالی و احتمال وقوع گزارشگری متقلبانۀ شرکتاستفاده از معیارهای مختلف خوانایی، به بررسی رابطه بین خوانایی گزارش

های پذیربودن گزارشگذاران و به تبع آن، افزایش شفافیت و فهمتقارن اطلاعاتی بین مدیران و سرمایهبا کاهش عدم تواندنشان داد خوانایی گزارشگری مالی، می

های پژوهش بلانکو و دئول طلبانۀ مدیران و احتمال گزارشگری متقلبانه منجر شود. نتیجۀ به دست آمده در این پژوهش با یافتهمالی، به کاهش رفتار فرصت

دلیل داشتن ها بهتوان به این مسئله اشاره کرد که شرکتدر بیان علت این امر می .جود رابطۀ منفی بین خوانایی گزارشگری مالی مطابقت دارد.مبنی بر و

این سبب سطح بدهی کنند برای کسب مزیت راهبردی به رفتار تهاجمی در بازار محصول دست بزنند که مسئولیت محدود با افزایش رقابت بازار، تمایل پیدا می

براندازی توسط  بالاتر و سودآوری بیشتر برای شرکت خواهد شد. براساس نظریۀ براندازی، با افزایش رقابت بازار، یک شرکت با بدهی بالا در معرض تهدید و

تری نسبت به بازار متمرکز خواهند داشت و انگیزۀ رقبا ها با سطح اهرم بالاتر در بازار رقابتی عملکرد بهرو، شرکتگیرد؛ ازاینیک شرکت با بدهی پایین قرار می

آبادی، دولتشود )رضاییکارگیری چنین راهبردهایی حاصل میشود؛ زیرا در چنین بازارهایی منافع بیشتری از بهدر بازارهای محصول متمرکز بیشتر می

ها رابطه تنهایی با نرخ بازده داراییآمده کیفیت افشای اطلاعات بهدستتایج به(. براساس ن2014؛ قاسمیه و همکاران، 2014عقدایی، رفعت و ایزدی، امیری

( و 2015(، اوجکا و همکاران )2014داری دارد که این نتیجه با نتایج پژوهش لین و وی )ندارد؛ اما با نرخ بازده حقوق صاحبان سهام رابطۀ مثبت و معنی

های مالی، رابطه میان خوانایی شود تا در تجزیه و تحلیل اطلاعات صورتهای پژوهش حاضر پیشنهاد میبراساس یافته ( مطابقت دارد. 2017موسیوکا )

 گیری خود مد نظر قرار دهند و توجه داشته باشند گزارشگری مالی در الگوهای تصمیم

 مراجع 

 

، صص 51مالی متقلبانه. دانش حسابرسی، سال سیزدهم، شمارۀ (. کاربرد رگرسیون لجستیک در شناسایی گزارشگری 1392اعتمادی، حسین و حسن زلقی. )  
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163-145. 

های گذاری بالا. پژوهشهای با امکانات سرمایهگذاری در شرکت(. رابطه میان کیفیت حسابرسی و کارآیی سرمایه1390ثقفی، علی و مجید معتمدی فاضل. ) -

 .1-14، صص 10حسابداری مالی، سال سوم، شمارۀ 

-74(. حسابداری قضایی و نقش آن در پیشگیری و کشف تقلب. مطالعات حسابداری و حسابرسی، سال شانزدهم، صص 1394و بهمن قادری. ) چالاکی، پری

54. 

شده ههای پذیرفتهای مالی: شواهدی از شرکت(. بررسی تأثیر متغیرهای حسابرسی بر احتمال وقوع تقلب در صورت1396خواجوی، شکرالله و مهرداد ابراهیمی. )

 .54-74، صص 68در بورس اوراق بهادار تهران. دانش حسابرسی، سال هفدهم، شمارۀ 

 .ایهای فارسی، خوانانویسی برای کودکان، نوسوادان و نوجوانان. مشهد: انتشارات کتابخانه رایانه(. سنجش خوانایی نوشته1379دیانی، محمدحسین. )  

ها. پژوهشنامۀ مالیات، سال بیست و سوم، شمارۀ (. رابطۀ بین اجتناب مالیاتی و تقلب در حسابداری شرکت1394الله جعفری نیارکی. )رضایی، فرزین و روح

 .109-134، صص 26

کاوی. دانش حسابداری، سال (. ارزیابی خطر تقلب مدیران با استفاده از روش داده1397رهروی دستجردی، علیرضا، فروغی، داریوش و غلامحسین کیانی. )

 .91-114، صص 1مارۀ نهم، ش

گذاران در بازار سرمایۀ (. بررسی اثر پیچیدگی گزارشگری مالی بر رفتار معاملاتی سرمایه1393سرهنگی، حجت، ابراهیمی، سعید و حمیداله یاری ابهری. )  

 .59-78ایران. فصلنامۀ بورس اوراق بهادار، سال بیست و هفتم، صص 

(. ارائۀ مدل رابطۀ دینداری مدیران و ریسک سقوط قیمت سهام با تأکید بر نقش تعدیلی حاکمیت 1396نوئی. )صفری گرایلی، مهدی و یاسر رضائی پیته

 .49-72شرکتی. فصلنامۀ حسابداری مالی، سال سی و پنجم، صص 

دهی. دانش حسابداری، سال نهم، نظریۀ علامت(. توانایی مدیریت و خوانایی گزارشگری مالی: آزمون 1397نوئی. )صفری گرایلی، مهدی و یاسر رضائی پیته

 .191-218، صص 2شماره 

نامۀ کارشناسی ارشد، دانشکدۀ های حسابرسی آن. پایانبینی سود و گزارشهای پیش(. بررسی ارتباط بازده با سطح خوانایی گزارش1396خانی، سمیرا. )علی

 .علوم اداری، دانشگاه فردوسی، مشهد

های های مالی شرکت(. مطالعۀ رابطه بین مدیریت سود و امکان تقلب در صورت1393بیز، هاشمی، سیدعباس و امین فروغی دهکردی. )فرقاندوست حقیقی، کام

 .47-68، صص 56شده در بورس اوراق بهادار تهران. دانش حسابرسی، سال چهاردهم، شمارۀ پذیرفته

سنجی و تعین ضریب درگیری متون. دوفصلنامۀ های خواناییناسی تحلیل محتوا با تأکید بر تکنیکش(. روش1389الله و منصوره ملکی توانا. )الهی، سیففضل

 .71-94، صص 1پژوهش، سال دوم، شمارۀ 

 رد شده پذیرفته های(. تاثیر شفافیت اطلاعات حسابداری بر ناکارایی سرمایه گذاری در شرکت1392بادآور نهندی، ی.؛ قادری، ص. و بهشتی نهندی، ر. )

 .82-65 ،(68)21 اقتصادی، هایسیاست و هاپژوهش فصلنامه  تهران، بهادار اوراق بورس

 علوم و اقتصاد دانشکده ،(ارشد کارشناسی نامهپایان) ها،(. تجزیه و تحلیل تاثیر ارزش برند و رقابت بازار محصول بر عملکرد مالی شرکت1392باقری، آ. )

 .اصفهان دانشگاه اداری،

 .28-13(، 4)5های نمایندگی، دانش مالی تحلیل اوراق بهادار، (. تاثیر رقابتی بودن بازار محصول بر هزینه1391پورحیدری، ا.؛ سروستانی، ا. و هوشمند، ر. )

 .50-33، 57و حسابرسی، های حسابداری (. رابطه تدوین استانداردهای حسابداری با کیفیت اطلاعات حسابداری. بررسی1388ثقفی، ع. و ابراهیمی، ا. )

فته شده در پذیر های(. بررسی اثرات رقابت در بازار محصول بر مدیریت سود شرکت1392حسینی راد،  د.؛ رضایی، غ.؛ محسنی فرد، غ. و خواجوی، ش. )

 .134-119(، 3)1بورس اوراق بهادار تهران، مدیریت دارایی و تامین مالی، 

 .126-106 ،(2)1 مالی، حسابداری ایران، در سهام سود هایرزیابی رابطه بین ساختار مالکیت شرکت و سیاست(. ا1388خدادادی، و.و آقاجری، و. )

 .66-51(، 14)4(. بررسی رابطه رقابت بازار محصول با ساختار هیئت مدیره و کیفیت افشا، دانش حسابداری، 1392خدامی پور، ا. و برزایی، ی. )
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 محصول بازار رقابت از ها(. تاثیرپذیری رابطه ساختار سرمایه و عملکرد مالی شرکت1393دایی، فه.؛ رفعت، ب.و ایزدی، ف. )رضایی دولت آبادی، ح.؛ امیری عق

 .58-39(، 1)2ا، راهبرد مدیریت مالی، هشرکت کاروکسب استراتژی نوع و

 و سرمایه ساختار نمایندگی، هزینه: گیریتصمیم در معیار سه بر آن تاثیر و محصول بازار در رقابت(. 1396. )م مازوئی، شعبانی و. م پور،سپاسی، س.؛ کاظم

 .84-67 ،(4)6 حسابداری، پژوهش سرمایه، هزینه

 .60-45(، 4)4(. رابطه رقابت در بازار و سیاست تقسیم سود، مدیریت دارایی و تامین مالی، 1395سرلک، ن. و میرزایی، ف. )

 ،(ارشد کارشناسی نامه پایان) تهران، بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته های(. بررسی تاثیر رقابت بازار محصول بر ساختار سرمایه شرکت1390)طوروسیان، آ. 

 .گاه اصفهاندانش اقتصاد، و اداری علوم دانشکده

 .یت بازار، سومین کنفرانس ملی حسابداری و مدیریت، تهران(. رقابت محصول و معیارهای مختلف کیفیت سود مبتنی بر اصول فعال1393عباس زاده، م. )

 های(. بررسی تاثیر رقابت بازار محصول بر رابطه بین ساختار سرمایه و عملکرد واحد تجاری، پیشرفت1393قاسمیه، ر.؛ غیوری مقدم. ع. و حاجب، ح. )

 .129-107 ،(2)6 حسابداری،

(. رقابت در بازار محصول، ترکیب هیئت مدیره و کیفیت افشای اطلاعات: شواهدی از بورس اوراق بهادار 1392مهارلویی، م. )قربانی، س.؛ موحد مجد، م.و منفرد 

 .105-92(، 92)4تهران، تحقیقات حسابداری و حسابرسی، 

 .166-131 ،(2)6 ،حسابداری های(. رقابت در بازار محصول و کیفیت اطلاعات حسابداری، پیشرفت1393نمازی، م.و رضایی، غ. )
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