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 ی الملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما رانیاقوانین و صنعت بازاریابی  ریتاث لیتحل
 هادی ملک 

a  مدرس گروه علوم انسانی دانشکده  مهارت و کارآفرینی دانشگاه آزاد اسلامی واحد کرج 
 hadi.malek694@gmail.com –هادی ملکنویسنده مسئول: 

از  یمختصر خچهیپردازد. با ارائه تار یم یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما رانیا یابیحقوق بازار ریتاث لیمقاله به تحل نیا: چکیده

حقوق  ریبا تاث مرتبط یعلم یها هیسوالات و فرض یمقاله به بررس نیشود. سپس ا یآغاز م رانیدر ا یابیو مقررات مربوط به بازار نیو قوان رانیدر ا یابیبازار

 کند یارائه م لیرا بر اساس تحل ییها یریگ جهیو نت ها هیمقاله توص ت،یپردازد. در نها یم یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما یابیبازار

 .رانیا ع،یو مقررات، واردات، صادرات، توز نیقوان ،یالملل نیب یروابط تجار ،یخارج یگذار هیسرما ،یابیحقوق بازار کلمات کلیدی:

 

 مقدمه. 1

اس ت ک ه ب ر واردات،     یابی  از حقوق بازار یمنحصربفرد ستمیس یدارا رانیبوده است. ا یالملل نیب یموضوع بحث و مناقشه در جامعه تجار رانیا یابیحقوق بازار

 نی  دارد. ه د  ا  رانی  ب ا ا  یلالمل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما ییبسزا ریتأث ستمیس نیکالاها و خدمات در کشور حاکم است. ا عیصادرات و توز

 است. یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما رانیا یابیحقوق بازار ریتاث یاز چگونگ یلیمقاله ارائه تحل

یعلم یها هیسؤالات و فرض. ۲  

است؟ افتهیو در طول زمان چگونه تکامل  ستیچ رانیدر ا یابیبازار خچهیتار-  

دارد؟ یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما یریو چه تاث ستیچ رانیدر ا یابیو مقررات مربوط به بازار نیقوان-  

در کشور دارد؟ یخارج یگذار هیبر سرما یریچه تأث رانیا یابیحقوق بازار   

ست؟یکشورها چ ریبا سا یالملل نیب یبر روابط تجار رانیا یابیبازار صنعت  ریتاث  

 ؟را بهبود بخشد یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیتواند سرما یم رانیا یابیدر حقوق بازار راتییتغ ایآ
 

رانیدر ا یابیبازار خچهیتار. ۳  

شد. در  یکالاها و خدمات استفاده م غیتبل یبرا جیو ترو غاتیتبل هیکه از اشکال اول ییتوان به دوران باستان جستجو کرد، جا یرا م رانیدر ا یابیبازار خچهیتار

کرد میتوان به چند مرحله تقس یرا م رانیدر ا یابیعصر مدرن، توسعه بازار . 

 

 یابیو بازار یغاتیتبل یها کیدوره شاهد ظهور تکن نیبود. ا یغرب یها وهیافکار و ش ریبه شدت تحت تأث رانیا یابیبازار ستمی(، س1979-1925) یدوران پهلو در

 یدولت یها کرد و شرکت فایران ایا یابیدر شکل دادن به صنعت بازار یدیبازار بود. دولت نقش کل قاتیو تحق یبرندساز ،یجمع یرسانه ها غاتیمدرن مانند تبل

مسلط را در بازار داشتند تیموقع . 

 

و محدود کردن نفوذ  یصنعت داخل یبه دنبال ارتقا دیدولت جد رایشد، ز یقابل توجه راتییدستخوش تغ رانیا یابی، صنعت بازار1979 یاز انقلاب اسلام پس

بود که شرکت ها از  یماسلا یابیبازار شیشاهد افزا نیدوره همچن نیاتخاذ شد. ا یبر برندها و محصولات محل دیبا تاک یتر انهیگرا یمل کردیبود. رو یخارج

خود استفاده کردند غاتیدر تبل یمذهب یو نمادها نیمضام . 
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گذاشته است، به تکامل خود  ریدر کشور تأث یابیبازار یها وهیکه بر ش یاصلاح یها و تلاش یساز یجهان شیبا افزا رانیا یابیدوران پس از انقلاب، صنعت بازار در

 شیافزا ،یاجتماع یرسانه ها یابیازارو ب کیمانند تجارت الکترون د،یجد یابیبازار یها کیبا استفاده از کانال ها و تکن ،یبخش خصوص تیادامه داده است. اهم

 یارهایو مع یاسلام یمرتبط با ارزش ها یها نهیدر زم ژهیصنعت، به و نیا یریهمچنان به شکل گ یدولت یها تیحال، مقررات و محدود نیاست. در ع افتهی

دهد یادامه م یاخلاق . 

 یجهان راتیتأث نیاست که در طول زمان در کشور رخ داده است و همچن یاسیو س یفرهنگ راتییمنعکس کننده تغ رانیدر ا یابیبازار خچهیتار ،یطور کل به

 )یوش، اسداله ؛ غفار نیاکبر ؛ فرز ،یجانی؛ کم دیفرمان آرا، وح ( دهد یرا نشان م یابیبازار یها هیبر رو یفناور یها یشدن و نوآور

 و تاثیر آن بر سرمایه  گذاری خارجی و روابط تجاری بین المللی رانیدر ا یابیو مقررات مربوط به بازار نیقوان. ۴

 ینظام حقوق مدن کی یدارا رانیا ن،یکند. علاوه بر ا یرا فراهم م رانیو مقررات ا نیقوان ریاست که چارچوب سا یقانون، قانون اساس هیمنبع اول ران،یدر ا

ییقضا هیو اساسنامه ها است تا رو نیاست که بر اساس قوان . 

 

 هیاز سرما تیو قانون حما یخارج یگذار هیتوان به قانون تجارت، قانون سرما یوجود دارد که از آن جمله م رانیدر رابطه با بازار ا یو مقررات متعدد نیقوان

باشد داشته رانیدر ا یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما ییبسزا ریند تأثتوا یمقررات م نیاشاره کرد. ا یخارج یگذار . 

 

شامل  نیکند، اما همچن یفراهم م رانیدر ا یگذاران خارج هیسرما یرا برا یقابل توجه یها تیو حما ایمزا یخارج یگذار هیعنوان مثال، قانون سرما به

مانند  رانیدر ا یتجار تمعاملا یاز جنبه ها یاریکنند. قانون تجارت بر بس یرویاز آنها پ دیبا یگذاران خارج هیاست که سرما یها و الزامات تیمحدود یتعداد

حاکم است یو موسسات تجار عیقراردادها، ب . 

 

حال، فرصت  نیباشد. با ا زیچالش برانگ یالملل نیتجارت ب یتواند برا یاست و م دهیچیپ رانیدر ا یخارج یگذار هیسرما یبرا یچارچوب قانون ،یطور کل به

 .دو ساختمان وجود دار ینفت و گاز، خودروساز عیدر صنا ژهیبه و رانیدر ا یخارج یگذار هیسرما یبرا یادیز یها

 )1398 نیفرورد ریفر، ام یرضا ؛ حاتم زاد،یپر(

 یخارج یگذار هیچه بر سرما رانیا یابیحقوق بازار ریتأث .۵

در کشور داشته باشد یخارج یگذار هیبر سرما یتواند اثرات مثبت و منف یم یخارج یگذار هیمرتبط با سرما رانیو مقررات ا نیقوان . 

 

قانون  نیبرخوردار است. ا یخارج یگذار هیبر اساس قانون سرما ژهیبه و ،یگذاران خارج هیسرما یبرا ینسبتاً قو یقانون یها تیاز حما رانیسو، ا کی از

 نی. ایرانیا یبا شرکا رکمشت یگذار هیبازگرداندن سود و امکان سرما ییکند، مانند توانا یفراهم م یگذاران خارج هیسرما یرا برا یخاص یها تیو حما ایمزا

کند جادیگذاران ا هیسرما یرا برا یشتریب تیو امن نانیکمک کند و اطم رانیدر ا یخارج یگذار هیسرما قیتواند به تشو یها م تیحما . 

 

 یخارج گذاران هیمثال، سرما یکنند. برا یرویاز آنها پ دیبا رانیفعال در ا یگذاران خارج هیوجود دارد که سرما یها و الزامات تیمحدود گرید یاز سو اما

وارد  یرانیا یکنند، مواجه شوند، ممکن است ملزم شوند با شرکا یگذار هیدر آن سرما توانند یکه م ییوکارها در مورد انواع کسب ییها تیممکن است با محدود

 دهیچیتواند پ یالزامات م نیداشته باشند. ا رانیخاص قبل از انجام تجارت در ا یها هیدییمجوزها و تأ افتیبه در ازیمشترک شوند، و ممکن است ن یگذار هیسرما

دشوارتر کند یگذاران خارج هیسرما یرا برا رانیباشد و انجام تجارت در ا ریو وقت گ . 

 

و  نانیکشور عدم اطم نیدر ا یخارج گذاران هیسرما یبرا تواند یم زین رانیمربوط به ا یاسیس یها دار و تنش ادامه یالملل نیب یها میتحر ن،یبر ا علاوه

کند رترکه پرخطر هستند، دشوا ییها بخش ژهیو خاص، به یها در بخش یگذار هیو جذب سرما یمال نیتأم تواند یامر م نیکند. ا جادیا سکیر . 
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دشوار  زین یگذاران خارج هیسرما یتواند برا یاز عناصر مثبت است، م یشامل برخ یخارج یگذار هیسرما یبرا رانیا یکه چارچوب قانون یمجموع، در حال در

تمامی گذاری عنوان در نامها حتما با کیفیت باشند.  شکل کند. جادیگذاران فعال در کشور ا هیسرما یرا برا یشتریب یها سکیباشد و ممکن است چالش ها و ر

قید شده  "شکل"با اینکه نقشه بوده است؛ با عنوان  1 استفاده شود )به عنوان مثال، شکل "شکل"ی از کلمه، مشابهها و سایر موارد  ها، دیاگرام تصاویر، گرا 

 )1397 زییپا پرمهر، شعله ی؛ باقر یمهد رلو،یآقازاده اج(.است

 کشورها ریبا سا یالملل نیب یبر روابط تجار صنعت بازار یابی ایران  ریتاث .۶

است و  یتجار اتیاز عمل یاتیعنصر ح کی یابیبگذارد. بازار ریکشورها تأث ریبا سا یالملل نیب یتواند به طرق مختلف بر روابط تجار یم رانیا یابیصنعت بازار 

در نظر  دیوجود دارد که با یدیکلچند عامل  نجایرا دارد. در ا یبازار و محرک رشد اقتصاد یبر رفتار مصر  کننده، شکل دادن به روندها یرگذاریتأث لیپتانس

 گرفته شود:

 

بگذارد. به عنوان  ریکشورها تأث ریمحصولات و خدمات سا یتواند بر تقاضا یم رانیمصر  کنندگان در ا دیخر یو رفتارها حاتیمصر  کننده: ترج حاتی. ترج1

 جادیکشورها ا ریسا یوکارها بکس یرا برا ییها فرصت تواند یم نیوجود داشته باشد، ا رانیخدمات در ا ایاز کالاها  یانواع خاص یبرا یادیز یمثال، اگر تقاضا

 صادر کنند. رانیاقلام را به ا نیکند تا ا

 

 نیا تیحفاظت از داده ها است. رعا نیو قوان یغاتیتبل یها تیها مانند محدود استیاز مقررات و س یاتابع مجموعه  رانیا یابی. مقررات تجارت: صنعت بازار2

در  ینیب شیپ رقابلیغ ای یاهماهنگن ن،یبگذارد. علاوه بر ا ریتأث رانیو فروش محصولات خود در ا یابیبازار یبرا یخارج یشرکت ها ییتواند بر توانا یمقررات م

 کند. جادیا سکیو ر یفیبلاتکل کنند، یم تیفعال رانیکه در ا ییوکارها کسب یبرا تواند یمقررات م نیا یاجرا

 

به  یکیتجارت الکترون یو پلت فرم ها نیآنلا یبازارها ،یاجتماع یو رسانه ها تالیجید یابیبازار شیبا افزا رانیدر ا یابی: چشم انداز بازاریابیبازار ی. کانال ها3

کنند،  غیشوند و محصولاتشان را تبل ریرگکنندگان د تا با مصر  کنند یوکارها فراهم م کسب یرا برا یدیجد یها ها فرصت کانال نیاست. ا رییسرعت در حال تغ

 کنند. جادیا ییها هستند، چالش یفاقد تخصص محل ایناآشنا هستند  رانیا یابیانداز بازار که با چشم ییوکارها کسب یاما ممکن است برا

 

. درک رندیها را در نظر بگ امیو پ ریاز جمله زبان، تصاو یفرهنگ یها تیها و حساس تیاولو دیبا رانیموفق در ا یابیبازار یها نی: کمپیملاحظات فرهنگ. 4

کنند و برند خود  جادیا گانبا مصر  کنند یتر یتواند به کسب و کارها کمک کند تا روابط قو یاساس م نیبر ا یابیبازار یها یاستراتژ قیو تطب یفرهنگ محل

 کنند. تیرا در بازار تثب

 

کند تا دامنه  جادیوکارها ا کسب یرا برا ییها فرصت تواند یکشورها است. م ریبا سا یالملل نیب یاز روابط تجار یجزء مهم رانیدر ا یابیصنعت بازار ،یطور کل به

 .کند یم جادیبازار ا ییایو پو یگفرهن یها را در رابطه با مقررات، تفاوت ییها چالش نیدهند، اما همچن شیخود را گسترش دهند و سهم بازار خود را افزا
 )1397 زییپرمهر، شعله پا ی؛ باقر یمهد رلو،یآقازاده اج(

 

 اثرات  تغییرات   در صنعت   بازاریابی ایران  بر سرمایه گذاری  خارجی  و روابط تجاری بین المللی  .۷

 

را از چند جهت بهبود بخشد یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیتواند سرما یبه طور بالقوه م رانیا یابیدر صنعت بازار راتییتغ  

 

 یخارج یوکارها و کسب گذاران هیسرما یآگاه تواند یم رانیدر ا یگذار هیسرما یها مؤثرتر فرصت یابی: بازاریگذار هیسرما یها فرصت یو ارتقا یآگاه شیافزا .1

یعیدهد. منابع طب شیکار ماهر و فراوان افزا یرویبه بازار مصر  بزرگ، ن یدر کشور از جمله دسترس یگذار هیبالقوه سرما یایرا در مورد مزا . 
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تر و  یقو یتا برندها کمک کند یرانیا یتواند به شرکت ها یم غات،یو تبل یدر حوزه برندساز ژهیبهتر، به و یابیبازار یها وهیبهبود شناخت و شهرت برند: ش .2

 یمشاغل خارج یجذاب تر برا جذبهد   ای کیشر کیدهد و آنها را به  شیتواند شهرت و اعتبار آنها را افزا یم نیبسازند. ا یشناخته شده تر در بازار جهان

کند لیتبد . 

 

آنها را بهبود  یخارج یو شرکا یرانیا یشرکت ها نیتواند ارتباطات و تعامل ب یموثر م یابیبازار یها وهی: شیخارج یارتباطات و تعامل با شرکا شیافزا .3

سازنده تر کمک کند یها یهمکار لیاعتماد و تسه جادیتر، ا یروابط قو جادیبخشد و به ا . 

 

کننده  مصر  حاتیبازار و ترج ریمتغ طیوکارها کمک کند تا با شرا به کسب تواند یم رانیتر در ا و نوآورانه اتریپو یابیبازار: صنعت بازار ریمتغ طیانطباق با شرا .4

دموفق شون یکرده و بهتر بتوانند در بازار جهان تر یو مؤثرتر سازگار شوند و آنها را رقابت تر عیسر یا وهیبه ش . 

 

 یرا برطر  کند، م رانیدر ا یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیسرما یرو شیپ یچالش ها یتواند تمام ینم ییبه تنها یابیکه صنعت بازار یحال در

 )1398 نیفرورد ریفر، ام یرضا ؛ حاتم زاد،یپر( کسب و کار مثبت و جذاب تر داشته باشد یفضا جادیدر ا یتواند نقش مهم

 اثرات تغییرات  در قوانین بازاریابی  ایران  بر بهبود  روند سرمایه گذاری  خارجی و  روابط  تجاری خارجی  بین المللی .۸

را از چند جهت بهبود بخشد یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیسرما تواند یم رانیا یابیبازار نیدر قوان راتییتغ  

 یبه بازار برا یبه کاهش موانع تجارت، بهبود دسترس تواند یم یالملل نیب یبا استانداردها رانیا یابیبازار نیقوان یی: همسویالملل نیب یبا استانداردها یهماهنگ

کمک کند شتریب یفرامرز یها یو همکار ها یهمکار جیو ترو یتجارت خارج . 

مشاغل فعال در کشور  یبرا ینیب شیپ تیقابل شیو افزا یتواند به کاهش سردرگم یم رانیا یابیبازار نیدر قوان شتری: وضوح و ثبات بشتریب یوضوح و سازگار

کمک کند یالملل نیگذاران ب هیشرکا و سرما نیاعتماد ب شیو افزا شتریب یخارج یگذار هیتواند به جذب سرما یامر م نیکمک کند. ا  

کنندگان و  از حقوق مصر  تیاز اقدامات نادرست، کاهش رقابت ناعادلانه و حما یریبه جلوگ تواند یم یابیبازار نیبهتر قوان ی: اجراتر یقو ییاجرا یها سمیمکان

کمک کند رانیکسب و کار ا یدر فضا شتریب نانیاعتماد و اطم تیبرابر و تقو یباز نهیزم جادیتواند به ا یم نیوکارها کمک کند. ا کسب . 

و  یتواند به رشد اقتصاد یکند که م قیرا تشو یابیدر صنعت بازار شتریو رقابت ب یتواند نوآور یم رانیا یابیبازار نیدر قوان راتییو رقابت: تغ ینوآور قیتشو

کمک کند یو خارج یرانیمشاغل ا یبرا دیجد یتجار یفرصت ها جادیا . 

چه  راتییتغ نیکه ا ستیمشخص ن شهیبر باشد و هم و زمان دهیچیپ یندیفرآ تواند یو مقررات م نیدر قوان راتییتغ جادیذکر است که ا انیحال، شا نیا با

 یگذار هیبهبود سرما یااز اصلاحات است که ممکن است بر یتر عیاز مجموعه وس یتنها بخش یابیبازار نیدر قوان راتییتغ ن،یخواهد داشت. علاوه بر ا یریتأث

 )1398 نیفرورد ریفر، ام یرضا ؛ حاتم ،زادیپر( باشد. ازیمورد ن رانیدر ا یالملل نیب یو روابط تجار یخارج

 نتیجه  گیری 

 یگذار هیسرما یبرا رانیا یداشته باشد. چارچوب قانون یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما ییبسزا ریتواند تأث یم رانیبازار و صنعت ا نیقوان

و چالش  دهیچیپ یابیریمس تواند یم نیمچنکند، اما ه قیرا تشو یخارج یگذار هیسرما تواند یاز عناصر مثبت است که م یشامل برخ یمعنو تیو مالک یخارج

و  نیآنلا یبازارها ،یاجتماع یها و رسانه تالیجید یابیاست، با ظهور بازار رییبه سرعت در حال تغ رانیدر ا یابیانداز بازار حال، چشم نیباشد. در هم زیبرانگ

کنند یم رائهوکارها ا کسب یرا برا ییها ها و چالش که فرصت کیتجارت الکترون یها فرم پلت . 

 لیتبد قیاز طر یالملل نیب یو روابط تجار یخارج یگذار هیبر سرما یمثبت ریتواند تأث یبه طور بالقوه م رانیو صنعت ا یابیبازار نیدر قوان راتییتغ ،یطور کل به

از  یعیوس فیجامع است که به ط یکردیمؤثر مستلزم رو راتییتغ جادیحال، ا نیمشاغل و کاهش موانع تجارت داشته باشد. با ا یجذاب برا یکشور به بازار نیا

 یو همکار یقو یاسیاراده س ازمندین نیبپردازد. همچن یاقتصاد یها استیتر در س و اصلاحات گسترده ها رساختیتوسعه ز ،یمسائل، از جمله اصلاحات نظارت

 .باشد نفعانیذمطلوب تر است که به نفع همه  یتجار طیمح کی جادیا یبرا یو بخش خصوص یدولت، جامعه مدن نیب

 منابع
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